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Nombre de la asignatura: Taller Encararé 2: Planificacion de
la futura empresa.

Créditos: 5 créditos.

Objetivos

Mostrar la importancia del proceso de planificacion de la futura empresa
en donde se requiere la necesidad de tener que elaborar un Plan de

Negocios.

Capacitar al estudiante con temas relacionados con el marco legal, fiscal
y laboral en una empresa asi como con el marketing y las finanzas que le
permitan estar en condiciones de elaborar dicho Plan de Negocios.

Desarrollar habilidades de comunicacién oral y escrita para poder
presentar dicho plan ante distintos destinatarios.

Fomentar la actitud emprendedora innovadora en los estudiantes gue les
permita generar oportunidades de desarrollo de empleo e ingresos para
ellos y para los gue trabajen con ellos.

Metodologia

La asignatura consistird en varios médulos con clases tedrico-practicas
en donde los estudiantes aprenderan algunas herramientas de gestion a
usar en la empresa, asi como las técnicas para preparar un Plan de
Negocios (PN) partiendo de una idea de negocio ya desarrollada.

Los estudiantes tendrdn un tutor o docente-tutor que sera designado por
la ccordinaciéon de CCEEmprende, en funcién de las caracteristicas de |a
idea a desarrollar'y del perfil de los tutores, que los acompafara durante
el desarrollo de todo el Taller. Dicho tutor guiard y apoyara al estudiante
en las definiciones requeridas para !a elaboracién del Plan de Negocios.

Los estudiantes podran contar, en caso de ser necesario, con el apoyo de
colegas estudiantes de ciencias econdémicas, que los apoyaran

fundamentalmente en los aspectos financieros del proyecto.

Los docentes podrén solicitar al final de cada mddulo un trabajo



ut

domiciliario en donde calificaran a los estudiantes. La no presentacion de
dichos trabajos podrd originar la pérdida del derecho al tutor y
eventualmente a no poder continuar participando en los talleres.

Los estudiantes podran participar en charlas con emprendedores
exitosos y/o con organizaciones dedicadas a apoyar a emprendedores
que les permita ver los posibles caminos a seguir, algunos de los cuales
ya recorrieron otros, asi como poder tener acceso a red de contactos.

La entrega final del Plan de Negocios debera hacerse por los estudiantes
por escrito de acuerdo a pautas oportunamente marcadas. Dicho Plan,
ademas deberad defenderse en una presentacion oral que los estudiantes
deberdn hacer ante el Coordinador del Taller, el tutor y docentes que
pudieran estar presente ese dia.

Temario

Mdédulo de Plan de Negocios (3 hs)

iQué significa Planear?

iQué es un Plan de Negocios?

Importancia del Plan de Negocios
Contenido dei Pian de Negocics

i{Qué requisitos debe cumplir un buen Plan?
Evaluacién de un Plan de Negocios

Médulo de Gestién (3 hs)

La Planificacién Estratégica. Misién, Vision y Objetivos. Proceso de
planificacién estratégica.

El proceso de disefio organizacional. Esiructura y Procesos.

Mddulo de Marco normativo en materia legal, fiscal y laboral (6
hs)

Formas societarias: distintas opciones para establecer la forma
Tramitacién y tratamiento tributario de las distintas opciones
Incentivos tiibutarios para la produccion y para ramas especificas

Méduio de Marketing (15 hs)

Bases del marketing
Estrategia del marketing
Variables del marketing
Definicién de mercado



Segmentacion
Posicionamiento
investigacién de mercado
Competencia

El producto

Definicion del precio

La distribucién

Las comunicaciones

Modulo de Finanzas (12 hs)

Conceptos fundamentales en finanzas
Los costos de agencia

El estado de resultados y el estado de situacion
Andlisis de inversiones

Valor tiempo del dinero

Criterios para analizar inversiones
Determinacién de los flujos de fondos
Tipos de decisiones de financiamiento
El costo de una deuda

Leverage

Modelo general de finananciamiento
Ratios

Planificacidii de corto y largo plazo

Mddulo de Presentaciones efectivas (3 hs)

Principios de la oratoria
Miedo oratorio

Organizar la informacion
Tiempo de exposicion
Armado de la presentacion
Organizacion del discurso
Elevator Speech
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7. Conocimientos previos exigidos

-Se requieren los fundamentos de la formacién basico-tecnoldgica.
ANEXOQ

Evaluacion

La evaluacién de los estudiantes sera global por su actuacién en las
diferentes actividades. Por tanto, se considerard la evaluaciéon de las
entregas de Avances Intermedios del Plan de Negocios, las evaluaciones
que eventualmente hagan los docentes y fundamentalmente a través de
la evaluacién del final del Plan de Negocios.

Carga horaria y requisitos de aprobacion

El taller tendrd una carga horaria de 42 horas presenciales y se aprobara
con un minimo de 80% de asistencias asi como por la evaluacién global
indicada en el punto anterior, que incluye entregas de Avance
Intermedios v la entrega final del Plan de Negocios.

Para Ingenieria Eléctrica:

Materia: Ingenieria industrial

Previaturas: 70 créditos en la materia Matematica, 50 en Fisica, 10 en informatica,
7 en Ingenieria y Sociedad. Curso aprobado de Disefio Légico.

Cupos: Minimo 8 personas, maximo a determinar afio a afo.
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